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1. Dialéctica Twitter: Dialogo procomun
2. Hilo reflexivo: Compartiremos aportociones
3. Factor Relacional: Intercambiaremos conocimiento

eoe e (@cmartalazo
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1. Contexto: Nuevos escenarios y claves en
la era TRIC

2. Competencia Digital y EQucomunicacion
paRa la vida

3. EducagRamers: InfluenceRs del
apRendizagje
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Infopolucion Necesaria

FOE%QEWS Compgtencio
digital

NI APOCALIPTICOS, NI INTEGRADOS DEL MUNDO EN
RED, BUSQUEMOS EL EQUILIBRIO
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1. NUEVOS ESCENARIOS...

La era de la desinformacién. Podcast 6 episodios de 20'. Cada viernes un nuevo episodio.

Lanzamiento: 22 de octubre

4 ) | Episodio 1: La era de la desinformacion

Episodio 2: Los verificadores

La erade la RS

DI ! desinformacion
INFOR Episodio 4: Geoestrategia de la
desinformaciéon
y

Podcast evoca imagen

\‘» Una idea original de Julio y Pepe Cerezo

Episodio 5: Formacién y alfabetizacion

evoca

y Episodio 6: El futuro de la desinformacion
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https://evocaimagen.com/la-era-de-la-desinformacion-un-podcast-que-analiza-el-fenomeno-de-las-noticias-falsas-en-seis-episodios/

—— e ——— \\
1 N
1 ‘\
| Cibermedios N
: Cibercultura R
| 5 . 7/
| Cibersociedad ,’
/7

| 7/
_____________________ | ///

L7

| //

L

pantallas
sanas



L

pantallas
sanas

1.. CLAVES ERA TRIC

. Ciberdelitos
h Ciberadicciones

/
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No linealidad

Interaccion
Inmersion
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1.. CLAVES ERA TRIC
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ESCENARIOS PRESENCIALES VS.
ENTORNOS VIRTUALES

¢, Qué os sugiere esta imagen?

o
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LA PARTICIPACION

“Mds que hablar de productores 'y
consumidores mediaticos como si
desempenasen roles separados,
podriamos verlos hoy como participantes
que interactdan conforme a un nuevo
conjunto de reglas que ninguno de
nosotros comprende del todo. [..] Y unos
consumidores poseen mayores
capacidades que otros para participar en
esta cultura emergente” (p. 15).

JENKINS, H. (2008). Convergence Culture. La cultura de
la convergencia de los medios de comunicacion.
Barcelona: Ediciones Paidds.






FACTOR RELACIONAL

MODELO HORIZONTAL
<
RIQUEZA EN DIVERSIDAD
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https://www.youtube.com/watch?v=UdzQyPWMRqY

FACTOR RELACIONAL

t
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https://www.youtube.com/watch?v=UdzQyPWMRqY

El Arte de
Educar 2013

RELACIONAL

LOS CUATRO PILARES DE LA EDUCACION

Educacion del Siglo XXI

Cuatro aprendizajes fundamentales

Texto: La educacién encierra
un tesoro
Autor: UNESCO

APRENDERA
CONOCER

lﬁg.,ir..:a

Adquirir los
instrumentos de la
comprension

lim.ﬂ-.-_a

Medio: Aprender a
comprender el mundo que
lorodea
Fin: Placer de comprender
conocer y descubrir

1.Aprender a aprender
2. Ejercitacion a la atencion

4. Ejercitacion del
ensamiento

o
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3. Ejercitacion de la memoria

APRENDER
HACER

lsigniﬁca

Poder para influir sobre
el propio entorno

limp.n

1° Capacitacién al
individuo para hacer
frente a un gran nimero
de interacciones ya
trabajar en equipo

2° Desarrollo de la
calificacion profesional

para el mundo del trabajo

APRENDERA
VIVIRJUNTOS

lsigniﬁ[:a

Para participar y
cooperar con los demés

lmﬂ

1= Comprensién del otro

2" Distintas formas de
interdependencias
({proyectos comunes y
preparacion para tratar los
conflictos

3° Vivir el pluralismo, la

comprensién mutua y la paz

APRENDERA
SER

lsig..m

Proceso fundamental que
recoge las 3 anteriores

l e

1° Desarrallo de la
propia personalidad

2° Capacidad de
autonomia, de juicioy
responsabilidad
personal




FACTOR RELACIONAL

¢COMO APRENDEMOS?

1 00% Conectando la actividad

90% simulando ia realidad

APRENDIZAJE APRENDIZAJE
SIGNIFICATIVO COLABORATIVO
APRENDIZAJE APRENDIZAJE

FUNCIONAL: ABP AUTONOMO

APRENDIZAJE POR
DESCUBRIMIENTO
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APRENDIZAJE UBICUO

P N Burbules aprendizaje ubicuo frag
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https://www.youtube.com/watch?v=k0CKXBFVttM

ESCENARIOS PRESENCIALES VS.
ENTORNOS VIRTUALES

¢, Qué os sugiere esta imagen?

o
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TENDENCIAS DE LAS REDES SOCIALES

¢, Cudl es la que mas utilizais?

¢, Qué imagen tenéis de
WhatsApp, Youtube, FacebooK?

o
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TENDENCIAS DE LAS REDES SOCIALES
Percepcion de la Red Social (1) 1ab:

#IABEstudioRRSS

Base:845 Base:779 Base:858

Estudio Anual Redes Sociales 2021

ELABORADO POR:
PATROCINADO POR:
PredActlve +Como definirias estaas) redes sociales en una palabra? 9.
w eLocCla
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sanas



TENDENCIAS DE LAS REDES SOCIALES

Uso de redes | Actividades realizadas (1)

72%

8l%
Entrelenens

) 4

77 % Ver videos o0 musica

o ‘ ‘ 74% Chatear/enviar mensajes
75% Jugar online (en la red social)

62% Participar en concursos 57 % Publicar/Colgar contenidos

53% Conocer gente/Hacer nuevos
contactos

52% Publicar/Colgar contenido con #

59% Seguir cuentas

58% Chatear/enviar mensajes
58% Publicar/Colgar contenidos o ,
47 % Comentar la actualidad
57% Ver que hacen mis contactos

Q% Conocer gente/Hacer nuevos

44% Ver que hacen mis contactos

contactos

/

Y concretamente. ¢que acciones haces para..

PATROCINADO POR:
)PredActive .

By Adbibo|nexd

o
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iab:

#lABEstudioRRSS

56-70. 756%

61% Adquirir conocimiento

58% Contactar con el servicio al cliente
de una marca

58% Buscar empleo

B52% Hacerme fan/seguir una marca
comercial

52% Para fines profesionales o de estudio
49% Seguir cuentas

49% Comentarla actualidad

45% Ver que hacen mis contactos

Base usuarios RRSS: 932

Estudio Anual Redes Sociales 2021

ELABORADO POR:

'@

eLocGlia



TENDENCIAS DE LAS REDES SOCIALES

Uso de redes | Actividades realizadas (1)

Q . (/4
Mujer: 47% o 9 (=] l;/IBijzer.: 3;3)
® 4:50% 2 9 % :
3 7%‘ = Sequin

53% Adquirir conocimiento

47% Seguir cuentas Ver videos o
musica

43% Ver videos o musica

O

Hombre: 30%
16-24:52%

/51% Hacerme fan/seguir una
marca comercial

44% Comprar productos o

servicios de marcas comerciales

\

/

38% Hacerme fan/seguiruna 41% Seguir cuentas
marca comercial
K37% Ver videos/musica
PATROCINADO POR:
} PrquCt'V% . Y concretamente, sque acciones haces para..
pantallas
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27%

enecel

v

60% Conocer gente/hacer nuevos

amigos

47 % Chatear/enviar mensajes
(privados y/o publicos)

38% Seguir cuentas

72% Buscar empleo

70% Para fines profesionales

o de estudio

Base usuarios RRSS: 932

iab:

#|ABEstudioRRSS

Estudio Anual Redes Sociales 2021

ELABORADO POR:

‘D)

eLoclia



REDES SOCIALES
Contenido | Cuentas seguidas 1ap:

#|ABEstudioRRSS

e Las cuentas que mas siguen los

) : : o
usuarios de Redes Sociales siguen N
Mer 56% 9 Zy . siendo las de su entorno préximo, N
et 0 6ont 4 seguido de Influencers y marcas, a
. ano 25-40:53%
Amigos, familiares y ©
conocidos 8
. = 7))
7
Q
I 5
Q
RS o
ujer:52% L] e
ouns e * g
c
Hombre: 22% <
0
O
Medios de Politica (politicos, 3
comunicacion partld(ﬂOlIthOS) Lﬁ
b)) 5
t
ELABORADO POR:
PATROCINADO POR: h
) Pre%ﬁﬂlﬁ e Noshas comentado que sigues diferentes cuentas, ¢Qué tipo de perfiles sigues en las redes sociales? Base usuarios RRSS: 932 eL.O(..‘. -
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TENDENCIAS DE LAS REDES SOCIALES
Influencers | Credibilidad lOb'.

#|ABEstudioRRSS

spain

e Un 33% considera creibles a los influencers que sigue (resultado parecido al 2020: 34%).
e Un 43% considera que los comentarios que realiza este colectivo son bastante o muy publicitarios
(esta percepcion es similar respecto el 2020, del 46%).

Credibilidad fivrel de publicidad

Muy creibles ~ [ENBIENN Totalmente publicitarios
L)
33% 43%
Bastante creibles 27% Considera creibles los Declara que los
influencers .

comentarios de los
influencers son de

Bastante publicitarios caracter publicitario

Estudio Anual Redes Sociales 2021

16-24: 50%
25-40:38%
Algo creibles 1%
Algo publicitarios
Poco creibles
Poco publicitarios
Nada creibles Nada publicitarios
AV difsignificativa ~ ELABORADO POF
PATROCINADO POR: ° ¢Cudl es el nivel de credibilidad de estos/as influencers que sigues? S VS 2020
PredActive ] En una escala de 1 a 5, siendo 1 "Totalmente publicitarios”™y 5 ‘Naada publicitarios’, ;como percibes . . . Py
) By Adbibo|nex los comentarios de los/as influencers que sigues? Base seguidores de influencers: 449 eLocla
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EDUCOMUNICACION PARA LA VIDA

DIMENSION HOLISTICA

ANALITICA, CRITICA,
CREATIVA, ETICAY
ESTETICA
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EDUCOMUNICACION PARA LA VIDA

“Las habilidades para la vida son
capacidades para adoptar un
comportamiento positivo que permiten
abordar los desafios de la vida diaria vy
mantener un estado de bienestar mental
mediante un comportamiento positivo y
adaptable en la interaccidén con las demads
personas y con el entorno social y cultural”

OMS, 1993
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EDUCOMUNICACION PARA LA VIDA

EN LA ERA TRIC:
EMPODERAMIENTO EN EL CIBERESPACIO




EDUCOMUNICACION PARA LA VIDA

Comunicacién y Creqgcion de
colaboracion contenidos digitales

- Desarrollo de contenidos digitales

- Integracién y reeleboracién de contenidos
- Derechos de autor y licencias

- Programacién

- Interaccién mediante las
tecnologias digitales
- Compartir informacién y contenidos digitales
- Participacién ciudadana en linea
- Colaboracién mediante
canales digitales
- Netiqueta
- Gestion de la identidad s
Seguridad
- Proteccién de dispositivos
- Protecciéon de datos
personales e integridad
- Proteccién de la salud
- Proteccién del entorno

5 AREAS

21 COMPETENCIAS
DIGITALES

Informacion y
alfabetizacion
informacional

- Navegacién, busqueda y filtrado
de informacién, datos y contenidos

Resolucion de problemas

digitales - Resoluciéon de problemas técnicos
- Evaluacién de infirmacién datos - Identificacién de necesidades y
y contenidos digitales respuestas tecnolégicas

- Innovacién y uso de la tecnologia
digital de forma creativa

- Identificacién de lagunas en
la competencia digital

- Almacenamiento y recuperacion
de la informacién, datos y contenidos

digitales * *
i .\1.'
w PROYECTA L%

pantallas DIGCOMP (UE)
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EDUCOMUNICACION PARA LA VIDA

HABILIDADES PARA LA VIDA BYENESTAR | sk

toma de decisiones relaciones Interpersonales ‘ nto critic pensamiento creativo manejo de emociones

4 A

empatia comunicacion asertiva

14
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EDUCOMUNICACION PARA LA VIDA

. OBIETIVO'S
&%) DE DESARROLLO
SOSTENIBLE
INVESTIGA DIFUNDE
TRANSFORMA ég % ACTOA
EXPERIMENTA SENSIBILIZA
b APRENDIZAJE

co SERVICIO
REFLEXIONA q IDENTIFICA
Lar®
g o
DENUNCIA

CONTAGIA

o

pantallas
sanas



INNOVACION PARA EL EMPODERAMIENTO

ARTICULACION Y

CONVERGENCIA DIMENSIONES
METODOS COMPETENCIALES
ANALISIS-SINTESIS-
REFLEXION-ACCION
ACTIVIDADES PRACTICA
SUMATIVAS Y HOLISTICA

RETROALIMENTARIAS

_

&
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http://www.iqog.csic.es/iqog/html/es/lineas/foto_li.jsp?li_id=17

EDUCOMUNICACION PARA LA VIDA

ACTIVIDAD COMPETENCIAS
REDUCCION Y SINTESIS
AMPLIACION TIEMPO — ANALISIS

SSSSS



PARA LA VIDA
ACTIVIDAD COMPETENCIAS

BUSQUEDA
DOCUMENTACION
REGISTRO

DESCRIPCION
NARRACION
EXPOSICION

PROSPECTIVA
INNOVACION
CREATIVIDAD
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EDUCOMUNICACION PARA LA VIDA
ACTIVIDAD COMPETENCIAS

PLANIFICACION

ORGANIZACION
COOPERACION
LIDERAZGO
RELACION CON OTROS
NEGOCIACION

TRABAJO EN EQUIPO

W
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HIPERCONEXION
DIETA DIGITAL
DESCONEXION

SSSSS
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ESCENARIOS PRESENCIALES VS.
ENTORNOS VIRTUALES

¢, Qué os sugiere esta imagen?

o
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3. EDUCAGRAMERS: INFLUENCERS APRENDIZAJE

“Dime qué hiciste con las anteriores tecnologias
y te diré qué harads con las nuevas”

Daniel Prieto, 2013

o
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3. EDUCAGRAMERS: INFLUENCERS APRENDIZAJE

- Lider intermedio

- Profesional de la educacion

- Interesado en las TRIC

- Capaz de influir, llama a la accién

o
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3. EDUCAGRAMERS: INFLUENCERS APRENDIZAJE

ALGUNAS CLAVES:

- Tener una estrategia

- Definir un target

- Lo mas importante no es el n° de
sequidores

- Cuidar las interacciones

- Pilares: no solo contenidos, también
valores

o
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3. EDUCAGRAMERS: INFLUENCERS APRENDIZAJE

» =) 0:00/1:00

#REALINFLUENCERS
MOVIMIENTO SOCIAL DE EDUCADORES
W
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https://www.youtube.com/watch?time_continue=35&v=prlSyEgPxfs&feature=emb_logo

WIKIPEDIA

La enciclopedia libre

Portada

Portal de la comunidad
Actualidad

Cambios recientes
Paginas nuevas
Pagina aleatoria
Ayuda

Donaciones

Notificar un error

Herramientas

Lo que enlaza aqui
Cambios en

3. INFLUENCERS APRENDIZAJE

Articulo  Discusién Leer Editar Ver historial | Buscar en Wikipedia Q

David Calle

Existen desacuerdos sobre la neutralidad en el punto de vista de la versién actual de este articulo o seccién.
En la pagina de discusion puedes consultar el debate al respecto.

David Calle Parrilla (Coslada, Comunidad de Madrid, 1972) es un ingeniero de telecomunicaciones y profesor de academia presencial y en linea
desde Secundaria a Universidad, nominado entre los diez finalistas al Global Teacher Prize en 2017. Esta considerado una de las cien personas
més creativas a nivel mundial por la revista Forbes.'

indice [ocuitar]
1 Biografia
2 Obras
3 Reconocimientos
4 Referencias

Subir archivo
Paginas especiales
Enlace permanente

Informacién de la
pagina

Elemento de Wikidata
Citar esta pagina

En otros idiomas
# Afiadir enlaces

Imprimir/exportar
Crear un libro

Descargar como PDF
Veersién para imprimir

pantallas
sanas

Biografia [editar)

Es licenciado por la Universidad Politécnica de Madrid. Primeramente, trabajo en Xfera, la operadora de méviles conocida con el nombre de Yoigo.
En 2005, una crisis en el sector de las telecomunicaciones le dejo sin empleo,[5%a r8quendal y regres a la academia donde habia dado clases
durante su etapa como estudiante de ingenieria de telecomunicaciones.? Dos afios después aposto por la rama docente y fundé su propia
academia en 2005 en las afueras de Madrid.?

En 2011, percibié que las horas de clase en la academia no eran suficientes para que el alumnado consiguiera adquirir los conceptos técnicos de
las matematicas, la fisica, la quimica y la tecnologia, por lo que decidié comenzar a utilizar YouTube como una plataforma pedagdgica con
tutoriales en video. Asi surgio el germen de su canal de YouTube, Unicoos, que en la actualidad es una organizacion educativa y un sitio web,*
donde ensena matematicas y ciencias para estudiantes de educacion secundaria y universitarios, llegando a convertirse en un destacado canal
educativo de habla hispana en el mundo.? 16 requernidal Gomo ampliacion de su canal en YouTube donde contaba con mas de 1.370.000
suscriptores, en diciembre de 2014 abrié una nueva plataforma web de su proyecto Unicoos, una academia en linea de caracter gratuito,
fundamentalmente en Espafia y Latinoamérica.

Informacién personal

Nacimiento 1972
Madrid (Espafia)

Residencia Velilla de San Antonio,
Comunidad de Madrid, Espafia

Nacionalidad Espariola

Ocupacién  Profesor

Actualmente, su canal en YouTube cuenta con casi 1,5 millones de suscriptores, recibiendo como compensacion del Boton de oro de YouTube,
hecho que compartié con sus seguidores a través de redes sociales.

@ DAVID CALLE
“UNICO" EN CLASES DE CIENCIAS


https://www.youtube.com/watch?v=gnP-IzyV5z4

3. INFLUENCERS APRENDIZAJE

Maestro con los pies en la tierra
y la cabeza en las estrelos.

Pagina principal Sobre mi Los maestros somos Un buen maestro TIC y TAC What's the problem?

Videos para educar Escuelas creativas Libros para docentes Libros infantiles Palabras para crecer Método TCA
Innovacién educativa Futuros maestros Metodologias activas Cambio educativo Jugar en la escuela Podcasts
Videoteca Apps para maestros 3.0 Slow Education Los alumnos son Frases educativas DIY Manu Velasco
Zona descargas Maestros Solidarios Ayuda para maestros Meis otros blogs Aparicién en medios EduTwitter
Premios MVedugam Las otras TIC (Ternura, In terés y Carifio)

jueves, 6 de junio de 2013

¢QUE ES EL EXITO?

T

Mg

@ MANU VELASCO

MAESTRO BLOGUERO CON LOS PIES EN LA
TIERRAY LA CABEZA EN LAS ESTRELLAS

o
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https://www.youtube.com/watch?time_continue=1&v=_ooFHqS69S4&feature=emb_logo

3. INFLUENCERS APRENDIZAJE
integratek o

MAR ROMERA

Maestra, licenciada en pedagogiay en
»sicopedagogia. Especialista en Inteligencia
:mocional y autora de diversos de libros
ledicados a la escuela, la infanciay la didactica
ictiva.

» Presidenta de la Asociacion Pedagdgica
Francesco Tonucci (APFRATO).

En la actualidad asesora pedagdgica en la
implementacién de programas de innovacion
en diferentes centros de nuestro pais.

» Autoray coordinadora del modelo
pedagdgico “Educar con tres Cs: capacidades,
competencias y corazon”.

Colaboradora en formacion permanente del 4 Te/ayindanos?
profesorado en las diferentes comunidades

auténomas de nuestro pais en colaboracién
con las diferentes Consejerias de educacion.

@ MAR ROMERA

MODELO DE LAS 3 C'S: CAPACIDADES,
COMPETENCIAS Y CORAZON

\\%
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https://integratek.es/curriculum-mar-romera/

3. INFLUENCERS APRENDIZAJE

@ PACO PAJUELO
UN INFLUENCER QUE HACE HISTORIA

W
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https://www.youtube.com/watch?v=ezkUMo6ok1Q
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https://www.faroeduca.es/faro-educacion/suplemento-05112019/instagramer-profesora-teenager-adolescente.html

FACTORR en Youtube: La comunidad

n Yﬂ“TUhe Creatgr Academy Mi Academia Catélogo Kits de herramientas de aprendizaje Recursos para creadores [ Q Buscar n 0 &

Participacion de la comunidad

Hoy més que nunca, es fundamental que sepas conectarte con tu publico de formas cautivadoras y

significativas. Consulta estas sugerencias y herramientas para conectarte con tu comunidad.

MOSTRAR MENOS A

Cursos de la Academia

Usa los comentarios para = Genera expectativa con = Interactia con el publico =
conectarte con tu los Estrenos mediante las
OPTIMIZACION DE CANALES OPTIMIZACION DE CANALES OPTIMIZACION DE CANALES
Una vez que hayas definido tu mision y Los Estrenos son una funcion que te permite Las Publicaciones de la comunidad son
conseguido un grupo de fans, es importante que ... convertir la carga de tu proximo video en un... herramientas de participacion sencillas que...
4 lecciones « 15minutos Conceptos bdsicos e« 5lecciones « 15minutos Intermedio e« 4lecciones « 15minutos

o
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https://creatoracademy.youtube.com/page/learning-toolkits/?hl=es-419#community-engagement

;Utilizo redes para el aprendizaje?
¢, Tengo trazada una estrategia?
;,Cuido las interacciones?

. ,Me importa retroalimentar valores?
W
Sy
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Factor
R-elacional

El Manifiesto
de TRICLab

Del mismo modo que la

fotosintesis sustenta y justi

El colectivo TRICLab, laboratorio experimental la ‘V'da ge las plantas, y que la

. al condimenta nuestros

delas TR.lC <Tecnolog|a§de‘&a Relamor} la alimentos, el Factor R-elacional

Informacion y la Comunicacion), recopila s es el oxigeno que nos permite

descriptores y argumentos en éste respirar dentro del ecosistema

DECALOGO. Estos son los principios q mediatico actual

vertebran: El Factor R-elacional supedita
la tecnologia a sus sujetos,
facilita la conversion del dato y
del caos informativo a
conocimiento
y redimensiona la
comunicacion en sentido
integral

En un entorno de conocimiento
compartido y economia del
don, los contenidos viajan en
el intercambio a lo largo del
ciclo de la vida.

.
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https://www.youtube.com/watch?v=2cbpc-gp0jM&index=19&list=PLck12b58-PJMHvfauTr-vmyonI9LzOkrM
http://triclab.com/
https://ined21.com/humanismo-digital/

GOBIERNO
DE ARAGON

—_
—
_—

CINE Y SALUD

P OR U N A MIRADA AUTENTICE
WLL A

) t“‘ “

“apgy

(—
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http://www.carlosgurpegui.com/cineysalud/cys/
http://www.carlosgurpegui.com/cineysalud/cys/

DE PRACTICAS TRIC
Entremedios

Grado en Periodismo - Universidad de Zaragoza

— [Entremediess ENTREONDAS ENTREPLANOS v ENTREVENTOS ENTRELINKS v ENTRESPOTS ENTREVIPS ENTRENO$OBROS v Q

Grado en Periodismo - Universidad de Zaragoza

ENTREBUTACAS, ENTREPLANOS

«'Fragmentos de una mujer’ o la «'Fragmentos de una mujer’ o la
reconstruccion de una personax» por reconstruccion de una persona»
Andrea Aragon por Andrea Aragén

® May 21, 2021, 7.54 AM 0 %22
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